Szczegélowy Opis Przedmiotu Zamoéwienia

Zapewnienie reklamy outdoorowej / muralowej promujgcej turystyke wiejska — projekt
REset

Cel dzialania:
1. Promocja turystyki wiejskiej wérod mieszkanicow polskich miast.

2. Zainteresowanie ofertg agroturystyczng Polski mieszkancéw polskich miast i zainspirowanie
ich do wiosennych podrozy.

3. Promocja najlepszych destynacji agroturystycznych w Polsce.

4. Promocja Polskiego Bonu Turystycznego w szczegdlnosci jako wykorzystania PBT podczas
wiosennych rodzinnych podrézy*

Uzasadnienie dzialania:

Turystyka wiejska to jedna z najwazniejszych galtezi turystyki. Rosnie zainteresowanie Slow
Tourism w szczegllnosci w okresie poluzowania obostrzen covidowych. Kampania REset jest
odpowiedzig na potrzeby turystéw krajowych, ktérzy szukaja oddechu od wielkomiejskiego
trybu zycia, gléwnie zapracowanych mieszkancéw polskich miast. Polska Organizacja
Turystyczna chce zainspirowa¢ Polakéw do poznania nieznanych zakatkow Polski i aktywnego
rodzinnego spedzania czasu w miejscach nieznanych.

Wiosna to idealny moment do obserwowania z bliska wiosna budzi si¢ do zycia. Rodzinny
wyjazd do gospodarstwa agroturystycznego, czy na fono natury to idealna okazja do
wykorzystania Polskiego Bonu Turystycznego.

*Polski Bon Turystyczny

Program Polski Bon Turystyczny jest forma wsparcia dla krajowej branzy turystycznej oraz dla
polskich rodzin w zwigzku z trudng sytuacja gospodarczg wywotang epidemig COVID-19. Do
rejestracji w programie mogg przystapi¢ przedsigbiorcy turystyczni oraz organizacje pozytku
publicznego, ktére realizuja ustugi hotelarskie lub organizujg imprezy turystyczne na
terytorium Polski. Departament Polskiego Bonu Turystycznego w Polskiej Organizacji
Turystycznej do spraw obstugi i promocji Polskiego Bonu Turystycznego zostal utworzony na
mocy rozporzadzenia Ministra Rozwoju z 20 lipca 2020 r. zmieniajgcego rozporzadzenie w
sprawie nadania statutu Polskiej Organizacji Turystycznej. Jednostka terenowa od chwili
utworzenia jest wlasciwa w zakresie zadan natozonych na Polska Organizacje Turystyczng
Ustawa z 15 lipca 2020 r. o Polskim Bonie Turystycznym.

Polski Bon Turystyczny jest narzedziem, ktdre ma na celu wsparcie finansowe polskich rodzin,
ktérych budzety domowe zostaly ostabione przez pandemi¢ COVID-19, posrednio za§ ma
wspoméc ostabiong branze turystyczng. Swiadczenie jest jednorazowe i wynosi 500,00 zt na
kazde dziecko do 18 roku Zycia (w przypadku dzieci z orzeczeniem o niepelnosprawnosci
kwota ta wynosi 1000,00 zt). Za pomoca bonu mozna dokona¢ platnosci za ustugi hotelarskie
lub imprezy turystyczne realizowane przez przedsigbiorce turystycznego lub organizacje



pozytku publicznego na terenie kraju. PBT ma forme elektroniczng i jest wazny do korica marca
wrzesnia 2022 roku. Mozna nim optaci¢ m.in. pobyt w hotelu, pensjonacie, gospodarstwie
agroturystycznym, na kolonii Jub obozie harcerskim, a takze obozie sportowym lub
rekreacyjnym. Przedsigbiorcy turystyczni oraz OPP, aby s$wiadczyé ushugi, za ktore
beneficjenci bedg mogli placi¢ bonem turystycznym, musza zarejestrowaé sie na Platformie
Ustug Elektronicznych ZUS (PUE ZUS) i zlozy¢ stosowne o$wiadczenia (wiecej informacji
mozna uzyskac na stronie https://bonturystyczny.polska.travel/).

Termin wykonania:

czerwiec 2022 1., przy czym czas emisji reklamy nie powinien by¢ krétszy niz 1 miesiac (30
dni).
Obowigzki Wykonawcy:

Za przeprowadzenie dzialan reklamowych w formie murali w Warszawie oraz Krakowie
(po jednym w kazdym mieScie) Zamawiajacy rozumie:

e Zaproponowanie lokalizacji powierzchni reklamowej w miastach okreslonych przez
Zamawiajacego

e Zaproponowanie harmonogramu dziatafi uwzgledniajacego: czas przygotowania
konceptu, projektu graficznego, malowania oraz czas faktycznej emisji reklamy

e Wynajecie powierzchni reklamowej dla dziatan POT; ewentualna negocjacja cen z
dostawcg ustug w przypadku kiedy Wykonawca nie jest bezposrednim wiascicielem
powierzchni reklamowej

e Wykonanie projektéw murali

e Wykonanie murali

e Zapewnienie wszelkich niezbgdnych pozwolen do realizacji umowy

e W przypadku niepoprawnego lub nieestetycznego wykonania muralu Wykonawca
zobowigzuje si¢ do wykonania niezbgdnych poprawek lub ponownego calosciowego
namalowanie na wlasny koszt.

® Zapewnienie monitoring prawidlowej ekspozycji. Poprzez monitoring prawidlowe;j
ekspozycji Zamawiajgcy rozumie wszelkie dzialania podejmowane przez Wykonawce
gwarantujgce ciagltos¢ i poprawnos¢ wykonania ustugi w okresie ekspozycji w tym w
szczegblnosci trwalo$¢ montazu, estetyke wykonania muralu, nieograniczona
widoczno$é muralu.

e Zapewnienie nadzoru nad prawidlowym wykonaniem zlecenia

o Dostarczenie raportu dokumentujacego obecnosé reklamy we wszystkich wynajetych
lokalizacjach wraz z podaniem szacowanego zasiggu, tj. liczby 0s6b ktére mogly mieé
stycznos¢ z dang reklama.

Projekt reklamy:
Projekt graficzny reklamy zostanie przygotowany przez Wykonawce;

Projekt murali musi:



nawigzywa¢ do natury i zacheca¢ do podrézowania na terenach wiejskich;
uwzglednié kod QR (przekierowanie na strong),
zawiera¢ elementy niestandardowe:
-elementy roslinne,
-niestandardowe o$wietlenie: neon lub led-neon,
-o$wietlenie UV,
-farba UV
by¢ niekonwencjonalny i przykuwa¢ uwage;
zawiera¢ logo Polskiej Organizacji Turystycznej, Polskiego Bonu Turystycznego
mie¢ wymiar wigkszy niz 50 m2
musi by¢ zaakceptowany przez Zamawiajacego

Lokalizacja reklam — lista miast:

Wojewodztwo Mazowieckie: Warszawa

Wojewodztwo Matopolskie: Krakow

Reklamy powinny by¢ umieszczone w centrach miast, lub w miejscach o duzym natezeniu
ruchu (przy gléwnych drogach, droga przy ktorej umieszczona bedzie reklama musi byé
dwukierunkowa, z alternatywnymi szlakami komunikacyjny (linie autobusowe oraz
tramwajowe) gdzie mozliwy jest na ruch pieszy po chodniku. Oferta Wykonawcy powinna
uwzgledniaé ekspozycje w miejscach o duzym zasiggu. Wykonawca wraz z oferta powinien
zalaczy¢ lokalizacje GPS lub link do mapy z lokalizacja kazdego z no$nikéw. Finalna lista

nosnikéw oraz ich lokalizacja musi zosta¢ zaakceptowana przez Zamawiajgcego.

Platnosé:

Platno$¢ za realizacje zamowienia nastgpi w 2 ratach:

Rata I platna po zawarciu umowy — platno$é na poczet rezerwacji powierzchni

reklamowej — 70% wartosci catej umowy

Rata II platna po dostarczeniu raportu z przebiegu kampanii — 30% wartosci calej

umowy.

Podczas realizacji przedmiotu zamdéwienia Wykonawca jest zobowigzany do:

a) Scistej wspotpracy z Zamawiajacym i wskazanymi przez niego podmiotami, w tym
kontaktow osobistych, telefonicznych oraz e-mailowych w celu wlasciwej realizacji

b)

c)

zadan,

realizacji poszczegdélnych zadaf wchodzacych w zakres zamoéwienia zgodnie
z wymogami Zamawiajgcego oraz ustaleniami podjetymi wspolnie z Zamawiajacym

w trakcie przygotowan do realizacji zamowienia,

dzialania z dochowaniem nalezytej starannosci i zgodnie z obowigzujgcym stanem

prawnym.

W ramach niniejszego zaméwienia Wykonawca odpowiada za:



a) koordynacj¢ i nadzér nad wszelkimi dziataniami podejmowanymi w zwigzku
z realizacja zaméwienia przez zatrudnionych przez siebie podwykonawcow
1 pracownikow,

b) koordynacj¢ i nadzér nad wszystkimi zatrudnionymi przez siebie podwykonawcami
w celu zapewnienia nalezytego i terminowego wykonania zamdéwienia.

Wykonawca zobowigzuje si¢ wykonywaé przedmiot zamowienia z uwzglednieniem opinii
i sugestii przedstawicieli Zamawiajacego oraz wspdlpracowaé z przedstawicielami
Zamawiajgcego, dopasowujac si¢ do termindw i sposobéw komunikacji im dogodnych.

Przedmiot zaméwienia musi zosta¢ wykonany z uwzglednieniem najwyzszych standardéw
jakosci.

Informacje dodatkowe

Wszelkie watpliwosci zapisane w opisie przedmiotu zaméwienia rozpatrywane beda na korzysé
Zamawiajacego

Akceptacja

Przez caly czas realizacji zam6éwienia ostateczna decyzja na temat podejmowanych dziatan lezy
po stronie Zamawiajgcego.
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